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BODY PREZENTACIE

* O projekte - Preco?
 Metodoldgia - Ako?
 Respondentstvo — S kym?
* Vysledky

 Diskusia




Preco?

Zdovodnenie projektu

 Medziodborovy pristup — psychologia, antropologia, sociolégia, medialne studia
 Spolupraca CR — SR institucii

* Prepojenie kvalitativneho a kvantitativneho vyskumu — prehibenie poznatkov o pohfade mladych [udi na

dezinformacie
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* Pohlad ucitelov na stav a potreby pri vyuke medidlnej gramotnosti




Ako?

Pouzité metddy — kvalitativna cast

. . - , )
* Focus groups — fokusové/ohniskové skupiny s mladymi [udmi (SR+CR) | ~Ako sa kinformdcidm dostdvate? Odkial informdcie

beriete?”
"Podla coho si vyberdte zdroj, odkial si informdciu
precitate alebo pozriete?"

Porozumenie pojmom

Prostredie/kontext )
/’fa su tie konkrétne veci, ktoré vam rozsvietia
U GV ﬁ m ed Ié | n ej gra motnosti kontrolky v hlave, Ze nieco mozno nie je v poriadku ?"

,Ked'sa nad tym vsetkym zamyslite, ¢o podla vads robi
dezinformdcie, hoaxy, fake news Idkavymi? Co je pre

vas zaujimaveé alebo Co vds dokaze uputat?”

\ /
Dopad na spolocnost —

Emocie

=

,Ak na nieco, co by ste oznacili ako

Typicky dezinformator ~N dez’”f,i.rtmf o DA ako sa oo
,Hovorite o veciach, o ktorych sa dozviete online nejako dalej?” ,S kym o cltites Vyvold to vo vas nejake

Navrh riedenia tychto veciach hovorite? Méze to byt viac ludi alebo napriklad aj nikto. emocie?
Ako to mdte?”
,Myslite si, Ze tieto fenomény (veci) maju nejaky vplyv na ludi alebo
spolocnost? A ak dno tak aky?”

.
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S kym?

Vzorka - adolescenti

e Studenti 1./2. roéniku strednych kol
e November-December 2023

Popis zlozenia jednotlivych fokusovych skupin podla typu skoly a pohlavia
Slovensko Ceska republika
dievcata chlapci dievcata chlapci
SR ERES Gymnazium 0 5 4 2
SOS bez maturity 4 3 8
SOS s maturitou 7 0 6
Nizkoprah 1 6 2
Spolu 12 14 18
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Ako?

Pouzité metddy — kvantitativna cast

e Skala kontaktu s t¢émami HoDeKoPro (Zsirosova, Tom$ik & Belovi¢ova, 2024)

e Ako Casto ste sa za posledny mesiac stretli s dezinformaciami ohladne nasledujucich tém (5): Politické dianie (napr.
Medziétatne vojnové konflikty), Ludské prdva (napr. LGBTI+, Rodova diskriminacia), Zdravie (napr. Covid-19), Zivotné
prostredie (napr. Klimatické zmeny) a Financie (napr. Kryptomena)

 od 1 (Nikdy) do 5 (Velmi ¢asto), Cronbachovo a= 0,89

e Skala viery v konkrétne HoDeKoPro (Zsirosova, Tomsik & Belovi¢ova, 2024)

* Ako pravdivé alebo nepravdivé je podla vas nasledujuce tvrdenie: napr. ,,LGBTI propagacia sa snazi znicit tradicie a

rodinu®, ,,Cielom ockovania je Cipovat obyvatelstvo”, ,Verejnosti sa zatajuju dbékazy o kontakte s mimozemstanmi*

e (Od 1 (Urcite nepravdivé) do 4 (Urcite pravdiveé)’, Cronbachovo a= 0,77




Ako?

Pouzité metddy — kvantitativna cast

e Ziskavanie informacii
e Ako Casto vyuzivate nasledujuce platformy za ucelom ziskavania informacii? " Televizia, Radio, Tlac¢, Spravodajské portaly,
Profily na socialnych sietach, Podcasty, Youtube.
 od 1 (Nikdy) do 5 (Velmi ¢asto)
o Skala prevalencie kontextu / prostredia HoDeKoPro
» Ako Casto ste sa za posledny mesiac stretli z dezinformaciou v nasledujucich prostrediach: socialne siete, weboveé stranky,
emaily a retazové spravy, messaging, televizia, osobné stretnutie
 od 1 (Nikdy) do 5 (Velmi casto)
* Emdcie
» Ked'sa stretnem z dezinformaciou, citim: napr. Hnev, smutok ,strach, znechutenie, Uzkost, radost (15 poloziek)

 od 1 (Nikdy) do 5 (Velmi ¢asto)




poens [ [ N [ %
Muz 910

43,9
S ky’m ? Zena 1064 51,3
° Iné 101 4,9

Vekova kategodria 13-15 1269 61,2

Vzorka — kvantitativna cast 16-18 650 31,3

>19 156 7,5
* Do vyskumu bolo zaradenych Z&kladna 3kola 1195 57,6

N = 2075 respondentov/-iek Gymnéazium 208 10,0

Stredna sSkola 636 30,7
Bratislavsky 170 8,2
Trnavsky 145 7,0
Nitriansky 199 9,6
Trenciansky 238 11,5
Banskobystricky 534 25,7
Zilinsky 145 7,0
Presovsky 252 12,1
KoSicky 392 18,9
Velkost mesta bydliska do 10-tisic obyvatelov 1188 57,3
do 25-tisic obyvatelov 310 14,9
do 50-tisic obyvatelov 342 16,5
do 100-tisic obyvatelov 150 7,2
nad 100-tisic obyvatelov 85 4,1




Vysledky

Miadi ludia

“Dezinformacia je pravdiva informacia, ku ktorej da niekto nejaku inu

informaciu, ktoru si vymyslel, aby ludi vystrasil® (zena, NPDM, SK).

FORMY DEZINFO — dianie vo svete vs. viac konkrétne formy
dezinformadcii (zavadzajuca reklama, ohovaranie, retazova sprava, falosna

vyhra)




Vysledky

Obsah a rozsah pojmov

- Témy dezinfo vo fékusovych skupinach: politické dianie vs. zaujmy

(pocitaCové hry, Sport....)

- Témy dezinfo v online mapovani: politické dianie, LGBT+

ZAUIMY: nachd&dzali si informacie, overovali a teda narazili aj na
najvacsie mnozstvo dezinformacii v oblastiach svojich zaujmov, ostatné
informacie okolo nich prechadzaju a oni nemaju moznost vyhodnotit, ¢i to
boli informacie alebo dezinformacie
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Ako Casto sa respondent/ -ky streth s nepravdivymi

informaciami v ramci uvedenych téem za posledny

mikdy miredka mObéas mCasto mVelmicasto
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Vysledky

Viera v dezinformacie kvantitativne data

1. LGBTI propagdcia sa snazi znicit tradicie a rodinu.

2. Lietadld zdmerne vypustaju chemické latky, ktoré maju poskodit fudské zdravie (tzv. chemtrails).

3. Vojna medzi Ruskom a Ukrajinou nie je skutocna, je to vymysel USA.

4. Cielom ockovania je Cipovat obyvatelstvo.

5. Verejnosti sa zatajuju dokazy o kontakte s mimozemstanmi.

6. Farmaceuticky priemysel a medicinsky priemysel spolupracuju pri ,,vynajdeni“ novych choréb, aby zarobili peniaze.

7.Zem je plocha, aj svetové organizacie UN, WHO, ICAO a WMO maju v logu plochu Zem ¢

8. Masova migracia ludi ma za ciel zmenit etnické zloZzenie krajin alebo oslabit ich hospodarstvo a kulturu.

9. EU nariaduje konzumdciu hmyzu.

10. Rusko nevyuziva Sportovcov ako prostriedok na Sirenie svojich politickych myslienok.
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Ako Casto vyuZivate nasledujuce platformy za ucelom ziskavania informacii?
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Skala prevalencie kontextu/ prostredia HoDeKoPro
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Vysledky >

Dovera a pochybnosti

- ZDROIJE: IG, Tik-Tok, YouTube, Google, Refresher, Wikipédia
ambivalentny postoj

,,ITeba néco do Skoly, to bych se asi podival na Wikipedii, i kdyZ je to hodn¢ jenom stranka, ktera fika, z
neni jako ovéfeny, ale po chvili se ty informace ovéri, ale tam je asi jako tfeba néco opravdu na pisemku

kdyz nerozumim néjakému slovu, tak se podivam na Wikipedii nebo tak (Zena, gymnazium, CR) .

,Ja ked’ vyhl'addavam informacie, tak nie na wikipédii, ale také ktoré st lepsie* (Zena, SOS s maturitou, S

- DOVERYHODNE ZDROJE: blizke osoby, populdrne osobnosti
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OVEROVANIE V ODBORNYCH CASOPISOCH

INTUITIVNE
STRATEGIE

@

Vysledky

Dovera a pochybnosti:
Osamelost

- PROCES POSUDZOVANIA A OVEROVANIA INFO:

,,Potom vyuzivam vlastny mozog. Sa pozriem, ze ked’ napr. budi zombici, tak logicky viem, Ze nie. Alebo si vi.

o tom vyhl'adam nie¢o* (Zena, NPDM, SK).

,,,Kontrolky sa mi rozsvietia, ked’ uz nie¢o viem, a vidim opak... ale poviem si, Ze aaa, ze robim to podl'a seba,

to blbost’. (muz, SOS bez maturity, SK)

,,Pozriem sa na Wikipédii a pozriem si aj inu stranku, a porovnam to, ze ¢i to sedi a ked’ to je na viacerych

strankach, tak to tak napi$em, lebo viem, Ze je to overené* (zena, SOS s maturitou, SK).

,.No, ja si myslim, Ze to je hodné o jako vlastnim jako usudku. Ze prosté nejde fict, jaka informace je tieba upln

pravdiva a jaka ne, protoze kazdej to vidi jako trochu jinak (zena, Gymnazium, CR) .

...potom, jak moc potiebuju aktualni informace, protoze je pravda, Ze v téch knihach, spousta téch informaci p:

neni aktualizovanych...(muz, SOS s maturitou, CR)
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Limity a metodologické problémy skimania

vnimania dezinformacii mladymi ludmi

dezinformacia definovana ako ¢iasto¢ne pravdiva — ,nieco na tom moze byt pravdy” poukazuje na neschopnost posudit
pravdivost informacii, Studia Tandoca (2021, = 2000) uvadza, Ze 45,6% opytanych nevie do akej miery je vystavena nepravdivym

informaciam. Je potom mozné tymto sp6sobom dezinformacie skimat?

CZ uvadzali priklady tykajuce sa politiky a diania vo svete ale SK mladi minimalne — bolo zlozité overit, ¢o pod dezinfomaciami

myslia v jednej skupine sa dokonca zhodli, Ze sa nikdy s dezinfomaciami nestretli

LALIHIHnnkee

SK skupiny nevyhnutnost zavadzania konkrétnych dezinfo tém (COVID, vojna na Ukrajine...) facilitdtorom



Ako?

Pouzité metddy — kvalitativna cast

A4 . v . \
* Focus groups — fokusové/ohniskové skupiny s dospelou populaciou(SR+CR)| Cobyloimpulzem k tomu, Ze se o dezinformace

zajimdte/ Ze ucite medidlni vychovu?

> “i - Spol iete spolu s kol 4oravé
* Pracas MG — zaciatok, kolegovia polupracuje esp\fyslfy?o egy na pfipravé

\\

Jak se vy sami dostavate k informacim? Odkud cerpdte informace?
- Setkdvdte se vy sami z nécim, co byste oznacili za dezinformaci nebo hoax?

Prostredie/kontext (

Vlastna medialna gramotnost \\

Pohlad na adolescentov —_—— Vs

Oteviraji studenti/ vasi klienti sami toto téma? Chodi za vami s
dotazy? Prelévad se téma dezinformaci do vyuky?

Vyzvy a prekazky

Zdroje a podpora

N Co vam prijde dileZité studentiim predat?
Jaké zdroje mate k dispozici k pripravé vyuky? Které strategie vam funguji lip a které har?
- Odkud tyto zdroje cerpdte? Ucastnili jste se néjakého
skoleni/semindre? Pro¢ ano/ne?
- Jak se v téch zdrojich orientujete? Podle ceho si
vybirate? )




S kym?

Vzorka — dospela populacia

e Ucitelia
* Ner=5, ztoho 2 Zeny, Ngz= 7, Z toho 6 Zien

* Pracovnici s mladezou z neskolskych zariadeni, pracovnici organizacii venujucich sa medialnemu vzdelavaniu
* Ngz=6, ztoho 5 Zien, Ng=7, z toho 6 zZien

DMl R LA




Vysledky

Ucitelky/ucitelia a pracovnicky/pracovnici s mladezou

%
%
.
%

Vnimané vilastné Potreba
kompetencie spoluprace
Nadstavenie
(ne)gramotnost ,
systemu a
spolocnosti




V of I d k KdyZ nékomu feknete ,U¢ jako medidlni vychovu,’ tak to je

ys e y uplné stejny, jak kdyz mi nékdo rekne, ,zitra budes ucit
fyziku““(R8, CR, muz, uitel)

Vnimané vlastné kompetencie

Schopnost doverovat svojim znalostiam a skisenostiam je rozhodujtica pre sebavedomu pracu s témami

Potreba - kvalifikovaného vzdelavania ) . , o e
,...CO by sme potrebovali ako tu podporu je prave mozno aj nejaké

certifikované vzdelavanie, ktoré by nam dalo, povedzme, ten stempel, ze
sme kvalifikovani pracovat s tymito témami” (R17,5SR, zena, ucitel)

Prepojenost s dostupnostou vzdelavania - zru¢nosti, motivacia dovzdelavat sa

,...Skvelé skolenie, dvojdnové, ktoré som absolvovala, mi
toho dalo fakt vela a odvtedy som taka namotivovana si
to vyhladavat” (R25, SR, Zena, ucitel)

Praca s dostupn{lmi zd rojmi ,Mam pocit, Ze bych potrebovala — néco vim — ale méla
bych rada néjaky materidl, kde bych to méla vsechno
velmi jasné a struc¢né sepsany” (R2, CR, Zena, utitel)




Vvsledk
,...tieZ som sa neraz stretol v praxi s tym, zZe skola aj samotni ucitelia

Medialna (nE) gra mOtnOSt' ako sirili rézne ako pochybné informdcie a spravy, minimdlne mali
rozne pochybné postoje”

* Reflexia vlastnych medzier

* Citlivé téma - rozdelenie kolektivu, diskusia o irovni MG kolegov/yn

* Ucitelia/Iky ako vzor pre studentov/tky x Vnimané vlastné limity

,...obecné jako ty ucitelé nemaji jako vyssi néjakou medidlni gramotnost, nez
maji ty ostatni. Nevi moc, jak funguji média, ne, nevyznaji se vtom medidlnim
prumyslu......coZ je dalsi problém v té vzdéldavaci oblasti, Ze spousta ucitelt se
boji zeptat na to, Ze néco nevi, Ze, Ze si s tim nedokadze jako néjak poradit, coz
je tak jako velka bariéra rozvoje néceho, co my vime, Ze vSeobecné ti ucitelé
neumi.” (R8, muz, ucitel)




Vysledky

»...[ucitelia; pozn. ed.] su prave taki sami vojaci v poli, ze su tak

Potreba spoluprace a koordinacie nejako na okraji...” (R22, SR, muz, ucitel).

Potreba: mat sa na koho obratit a s kym spolupracovat

Chyba timova praca a podpora, pocit izolovanosti

Jinak to celkem druzi viibec nefesi, protoZe prosté na to nemaji &as a tak ddl a tak ddle” (R13, CR, Zena, ucitel).

Spolupraca dolezita profesne ale aj osobne

Vyjadrenie vacsej potreby koordinacie napriec instituciami
. . . . “...jednotlivcov je vela, len teda niekedy aj duplicitne
a dostupnymi zdrojmi robime nieco, vinom regione to zase chyba, takze je to

trosku komplikované (...) je dbleZité v tychto témach byt
“Ale co si myslim, ze se to nedostane tam, kam se to treba teda ma dostat, jo. aj konzistentny. Naozaj, ked' pride do skoly niekto iny, kto

Ze vlastné tady je vytvofenych strasné moc super materidlii, ktery by tfeba bude hovorit o tej téme, tak aby dostdvali jednotné
vam, co zminujete, podle mé strasné moc pomohly. Ale je idedlni, aby vas tim informdcie, ti mladi ludia.” (R22, SR, Zena, ucitelka)
treba nékdo jako proved|, nebo proste, aby se tomu dalo i v té organizaci

dilezitost, nebo aby se ta informace vibec jenom jakoby dostala tam, kam,

kam jakoby md.” (R7, CR, Zena, pracovnicka organizdcie)




Vysledky

Nadstavenie systému a spolocnosti

»A, ehm, kdyZz premyslim o tom, jak pracujeme tady s timhle tématem, tak myslim, Ze
spi§ tak jako okrajové” (R2, CR, muz, pracovnik s mladeZou)

Najmenej individualny pohlad, najtazsie ovplyvnitelny
Okolnosti vyucby do znacnej miery zavisia na systémovom nastaveni
Na vyuku MG sa v spolocnosti kladie nedostatocny doraz
,Mrie by se jako hrozné libilo, kdybysme si jako Fekli, Ze to je priorita, problém” (R1, CR,
muz, pracovnik s mladezou.
Kritika absencie organizacnych aspektov v ramci vyucby MG a zdoraznenie potreby systematického a
organizovaného pristupu

,...Ja €0 mdm skusenost zo Skél, tak velmi mdlo sa touto otdzkou zaoberaju“ (R23, SR,
Zena, ucitelka)

».-.jd jsem nezaznamenala z vedeni charity néjakou snahu néco v tomto podnikat.” (R4,
CR, Zena, pracovnicka s mladezou).




Zavery a diskusia

Adolescenti
- Mladi ludia boli ohladne dezinformacnych kontextov znacne rozpaciti, viacero indicii z fokusovych skupin ale aj
z online mapovanie naznacuje, Ze je pre nich zlozité odlisit dezinformaciu od pravdivej informacie, v
niektorych SK skupinach uvazovali skor o rukolapnejsich formach dezinformacnych kontextov (podvodna
reklama, falosna vyhra....), v online mapovani sa zas ukazala slaba dovera v demokratické institucie a podpora

tendencnych tvrdeni

Je pre nich délezity kontext — zaujem o tému — motivacia informaciu preverovat

Spravanie online je casto ,,bezcielnym skrolovanim® (Tandoc 2021, hovori, ze konzumacia sprav je na
socidlnych sietach vacsinovo ndhodna)

ZAVER: U¢it mladych uvaZovat v kontexte spravy — nie aby vedeli ¢o je pavdivé a €o nie, ale preéo to niekto takto

hovori - ucel




om

Zavery a diskusia

Ucitelky/ucitelia a pracovnicky/pracovnici s mladezou

* Potreby:
e podpora,
* jasnejsie instrukcie a definované ocakavania,
e spolupraca v ramci a napriec instituciami

$
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DAKUJEME

ZA POZORNOST

A HoDeKoProM
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